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1. DADES DE L'ORGANITZACIO

Nom: GREMI DEL MOTOR

Breu descripcio:

Defensa i assessorament dels interessos propis del gremi professional empresarial dels
venedors de vehicles a motor

Col*laborar en la formacio social i professional.
Facilitar la més amplia informacié possible als nostres membres.
Fomentar l'associacionisme

Dades de contacte:

JOAN BLANCAFORT
SECRETARI GENERAL
TEL. 934150695
gremi@gremidelmotor.org

Data de signatura del Compromis Ciutada per la Sostenibilitat 2012-2022: 07/02/2017

2. DADES DEL PLA D’ACCIO

Breu descripcio del procés d’elaboracié: El Gremi del Motor ha prorrogat i ampliat el pla
aprovat l'any 2017 i que es descriu a continuacié. El Pla contribueix a fer una cuitat més
sostenible Aquestes linies d'actuacié han estat consensuades amb la Junta Directiva del
Gremi i seran informades a tots els associats.

Data de publicacio del Pla d'accio: 18/06/18
Vigéncia del pla d’accié: 2017-2018

Personal implicat: Secretari general i personal del Gremi

3. DIAGNOSI

El motiu que ens ha portat a realitzar aquest pla d'accid és donar-li continuitat a les
actuacions que es van engegar en el marc de I’Acord Civic i ampliar els ambits d‘actuacio
adequant-los a les inquietuds socials i mediambientals que suscita I'is de vehicles a motor.

4. FINALITAT

La finalitat del pla d'accié és la millora de la qualitat ambiental, I'estalvi energétic i altres
aspectes de sostenibilitat dins del nostre sector i participar amb [Iajuntament en el
desenvolupament de bones practiques per aconseguir aquesta millora del nostre entorn

PLA D’ACCIO B+S 2


mailto:gremi@gremidelmotor.org

GREMI per
R

5. DESCRIPCIO DE LES ACTUACIONS

5.1. NOM DE L’ACTUACIO: Campanya de Sensibilitzacié per la sostenibilitat de la nostra
ciutat

Objectiu/s: Des del sector de 'Automocic
.. ; R GREM S0
Donar a coneixer les alternatives i els avantatges de la ﬁ,{fR S TAMBE VOLEM UNACIUTAT

compra i substitucio del vehicle antic per un de novu, MES SOSTENIBLE:)
especialment els de motor eléctric, doncs contribueixen a
I'estalvi energétic i minimitzar la petjada de carboni,

transicié al vehicle autonom, difusié de bones practiques o o
dels conductors, foment de vehicles alternatius en els g -l

trajectes curts quan el transport public o la bicicleta
siguin una alternativa raonable, foment de la renovaci6
del parc automobilistic per tal de tenir vehicles més
eficients, etc...

JOPCIUTAT

Breu descripcio:

Creacio d'una campanya de sensibilitzacié general dels titulars dels vehicles i per afegito,
també dels conductors amb el lema "els conductors també estimen la ciutat" Des del sector
de I'automocid desitgem una ciutat mes neta i sostenible".

Aquesta campanya divulgativa gira sobre quatre eixos, tots ells relacionats amb la
sostenibilitat. La definicid concreta de la campanya es fara a terme conjuntament amb les
quatre empreses que col*laborin i amb la participacio de les administracions que també
col*laborin.

Aprofitarem els mitjans propis del Gremi, que sdn fonamentalment la nostra revista interna
INFOGREMLI i la nostra publicacié comercial Gremimotor News.

Per la maxima difusio d’aquesta campanya, comptem amb la participacio i recolzament dels
nostres socis agremiats. En els seus establiments comercials se'ls demanara que pengin el
poster i distribueixin els adhesius aixi com la informacié de la campanya.

El Gremi facilitara els elements de la campanya en format digital i demanara als agremiats
que incorporin a la seva web i a les seves xarxes socials, els elements de la campanya.

Coordinadament amb les empreses participants en la campanya, s’elaborara un decaleg
amb recomanacions al consumidor sobre sostenibilitat urbana i de conduccio.

Beneficis esperats: Actuacio:

_x_ Ambientals ___d’'innovacio
_X_ Socials ___de millora

_x_ Economics _x_ de continuitat
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Vinculacié amb els objectius i linies d’accié del Compromis Ciutada per la Sostenibilitat:
25-3.1-49

Persona o area responsable: Secretaria General Gremi del Motor
Calendari d'execucio previst: 2018

Recursos humans i economics: personal del Gremi

Observacions:

Indicador/s:

Nombre d'agremiats que fan difusié de la campanya en format no digital
Valor esperat de l'indicador al cap d’un any:

20%

Indicador/s:

Nombre d'agremiats que fan difusié de la campanya en format digital
Valor esperat de l'indicador al cap d’un any:

30%
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5.2. NOM DE L’ACTUACIO: Impuls del pla de desenvolupament de les infraestructures de

recérrefa del vehicle eléctric.

Objectiu/s:
Fomentar I'is de vehicles electrics a la ciutat, fomentant com opcié la instal*lacié de punts
de recarrega domestics o en centres de treball

Breu descripcio:

Notorietat de la col-laboracié mitjancant la seva difusié publica amb una infografia elaborada per
ICAEN

Com instal-lar un punt de recarrega de vehicle eléctric

Passos & segur & Mhara dinstallar un punt de recanega vintulal al panquing o
B sigui de In;‘uu o de propistat, en compliment de b instruad ITC-BT-52
i &l Codi Civil Catali

n:_.,.,.:,_:_mgw- = ﬁ]ﬁlﬁp

D | Decidir guin tipus de recarmega volew instal-lar
m l.;:w‘li’m:-r:.‘l sarchmi par ol vehicls slsoric
’ b. Pure S wirc ule: sancill | sondmic tiges sndod Shucko
iy una caiss a i pareil

Comprovar la paténcia electrica disponib (E
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propera
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Beneficis esperats: Actuacio:

_x_ Ambientals ___d’innovacio
_X_ Socials ___de millora
___Economics _x_ de continuitat
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Vinculacié amb els objectius i linies d’accié del Compromis Ciutada per la Sostenibilitat:
25-3.1-49

Persona o area responsable: Secretari General Gremi del Motor
Calendari d'execucio previst: 2018

Recursos humans i economics: personal del Gremi

Observacions:

Indicador/s:
Nombre d'agremiats que fan difusié de I'acord

Valor esperat de l'indicador al cap d’un any:
30%
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5.3. NOM DE L’ACTUACIO: Campanya de Sensibilitzacié en les activitats firals de
Barcelona

Objectiu/s:
Donar a coneixer les alternatives i els avantatges de la compra i substitucio del vehicle antic
per un de nou, especialment els de motor eléctric, en les fires que es faran a Barcelona .

Breu descripcio:

El Gremi disposara d’un espai contractat a Expoelectric, salé coorganitzat per I’Ajuntament
de Barcelona i la Generalitat en el marc de la setmana de la Mobilitat sostenible. I a més,
disposara d’un espai en el Salé del Vehicle d'Ocasi6 de Barcelona, que es celebrara al mes
de desembre. En els dos espais es fara la maxima difusié possible de la campanya de
sensibilitzacid descrita en el punt 5.1.

Espai previst en m2: 30m?2
S’enviaran notes de premsa informatives als mitjans i la intencié de fer la maxima difusié de
la campanya comercial.

Beneficis esperats: Actuacio:

_x_ Ambientals ___d’innovacio
_X_ Socials ___de millora
___Economics _Xx__de continuitat

Vinculacié amb els objectius i linies d'accié del Compromis Ciutada per la Sostenibilitat:
25-3.1-49

Persona o area responsable: Secretaria General Gremi del Motor
Calendari d’execucio previst: 2018

Recursos humans i economics: personal del Gremi

Observacions:

Indicador/s:
NUmero de visitants facilitat per I'organitzador d’Expoelectric

Valor esperat de l'indicador al cap d’'un any:
5% més respecte a les dades de I'any anterior.
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Indicadors de seguiment

Indiqueu d’una manera facil com mesureu el grau dacompliment de 'actuacio:

Campanya de Sensibilitzacié per la sostenibilitat | ® Nombre d'agremiats que fan difusio 20%
de la nostra ciutat de la campanya en format no digital
¢ Nombre d'agremiats que fan difusié .
de la campanya en format digital 30%
Impuls del pla de desenvolupament de les Nombre d'agremiats que fan difusié de 30%

infraestructures de recarrega del vehicle eléctric

I'acord.

Campanya de Sensibilitzacié en les activitats
firals de Barcelona

NUmero de visitants informats

5% respecte I'any
anterior
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Principals objectius i linies d'accio del Compromis Ciutada per la Sostenibilitat que es contemplen el pla
daccio

1. Biodiversitat 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 19 | 1.10
2, Espai public i mobilitat 21 | 22 | 23 | 24 25 | 26 27 | 28 29 | 210
3. Qualitat ambiental i salut 3132 |33 34|35 36| 37| 38| 39 310

4, Ciutat eficient, productiva i d'emissionszero | 4.1 | 42 @ 43 | 44 45 | 46 | 47 | 48 | 49 | 4.10

5. Us racional dels recursos 51|52 53|54 55|56 |57 58| 59 510
6. Bon govern i responsabilitat social 61 62 | 63 64 | 65 | 66 | 67 | 6.8 | 69 | 6.10
7. Benestar de les persones 71,72 73|74 7576 77 |78 79 | 710
8. Progrés i desenvolupament 81 82 | 83 84 | 85 | 86 | 87 | 88 | 89 | 8.10
9. Educacié i accié ciutadana 91 | 92 93 |94 95|96 | 97 | 98 | 99 | 9.10
10. Resiliencia i responsabilitat planetaria 10.1 | 10.2 | 10.3 | 10.4 | 10.5 | 10.6 | 10.7 A 10.8 | 10.9 | 10.10

CONSELL DE GREMIS
PIRVEC (ICAEN)

CATOR / SIRCAT

PACTE PER LA MOBILITAT (AJUNTAMENT DE BARCELONA)
FIRA DE BARCELONA
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