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1. NOTES METODOLOGIQUES

La declaracié de Barcelona Ciutat de la Literatura a la Xarxa de Ciutats Creatives UNESCO,

inclou el projecte complementari que consisteix en desenvolupar en els propers anys un pla de
suport a llibreries com a part fonamental de I’ecosistema literari barceloni, impulsat des de I’Institut
de Cultura de Barcelona.

Fruit d'aquesta voluntat politica, a demanda de la comissionada de cultura Berta Sureda, es
va constituir un Grup de treball de llibreries independents de Barcelona. L'objectiu era conéixer de
primera ma les problematiques d'aquest comerg cultural, i recollir suggeriments 1 aportacions que
ajudin a la seva supervivencia i consolidaci6 a través d'un programa de mesures.

Per a la confecci6 de la llista de participants es van utilitzar diversos criteris. L'estudi
Sistema de Indicadores Economicos y de Gestion de la Libreria en Esparia, desenvolupat pel
CEGAL i la Direccién General del Libro, Archivos y Bibliotecas del Ministerio de Cultura I'any
2013, exclou de la definicio6 de llibreria independent les grans superficies, les grans cadenes 1 les
grans superficies culturals. Per la taula de treball es va re-acotar el terme, seguint el criteri que al
mateix estudi classifica a les llibreries per la seva facturacio, i limitant-ho a les que no ingressen
més de 300.000 €, és a dir, la franja de les denominades petites i la de les mitjanes-petites'. A
Barcelona, el 37,5 % de les llibreries es situa per sota d'aquest llindar. Durant les trobades els i les
participants van assajar diferents aproximacions a la noci6 de llibreria independent, acotacions que
anaren des d'aquella que té un Unic punt de venda fins a la que és independent a nivell de
programacid. A l'apartat de mesures, sota el capitol de reconeixement, se intenta una definicié de
llibreria independent.

Es va determinar en dotze el nimero maxim de llibreries per dotar d'operativitat a un grup
de treball que només s'havia de reunir en dues ocasions, per un periode d'una hora i mitja. Es va
procurar que els diferents perfils i models juridics i organitzatius estiguessin representats. D'aquesta
manera es van convidar a tres llibreries generalistes (Llibreria Calders, Documenta, Nollegiu), tres
llibreries generalistes amb especialitzacio (la Memoria, En su tinta, La impossible), tres 1libreries
especialitzades (Proleg, Fatbottom Books, Casa Anita) i tres llibreries associatives o cooperativistes?
(Espai Contrabandos, El Lokal, La Ciutat Invisible). En la seleccio es va tenir present, igualment,
que l'experiencia a diferents districtes estigués representada, 1 que la trajectoria dels negocis cobris
una franja temporal on es trobessin projectes de recent creaci6 1 d'altres amb recorreguts llargs.

La primera trobada tingué lloc el dia 11 de desembre de 2015 a les instal-lacions de 1'Institut
de Cultura de Barcelona. L'objectiu era elaborar un diagnostic de la situacio de les llibreries, 1 fer
una primera aproximacio a les possibles mesures de suport a partir de les seves especificitats (sense
limitar pero el dialeg a través d'un ordre del dia a aquest aspectes). La segona trobada va tenir lloc

1 L'estudi classifica les llibreries segons la seva facturacio. Llibreries molt grans: superior a 1.500.000 €. Llibreries
grans: entre 600.000 € i 1.500.000 €. Llibreries mitjanes-grans: entre 300.000 € i 600.000 €. Llibreries mitjanes-
petites: entre 150.000 € i 300.000 €. Llibreries petites-grans: entre 90.000 € i 150.000€ (més del 50% en vedes de
llibre). Llibreries petites-mitjanes: entre 30.000€ 1 90.000€ (més del 50% en vedes de llibre). Llibreries molt petites:
menys de 30.000€ (més del 50% en vendes de llibre).

2 L'actual consistori aposta per 1'economia social i solidaria, d'aqui que s'hagi assenyalat aquest criteri.



el 18 de gener de 2016, a l'espai d'una de les llibreries consensuat entre les persones participants. A
Proleg. Llibreria de les Dones, la sessio es centra en avaluar les mesures que ja estaven en marxa, i
detallar possibles accions de recolzament. Es treballa a partir d'un ordre del dia que contemplava
alguns dels aspectes on I'Ajuntament té competencia. A les reunions van assistir deu de les dotze
convidades, excusant la seva preseéncia La Ciutat Invisible i El Lokal, la primera per qiiestions de
calendari, la segona perque prioritzen el treball en espais no institucionals.

Les mesures del present document intenten reflectir les propostes del grup de treball. S'han
estructurat a partir del criteris fixats pel Pla de suport al comerg cultural de proximitat (mesura de
proteccid redactada al 2013), és a dir, coneixement, visibilitat, reconeixement i suport, de forma que
puguin constituir una eina per desenvolupar-ho.



2. INTRODUCCIO

Les llibreries son establiments comercials i centres d'activitat cultural. Son importants com a canal
principal de venda de llibres, per I'ocupacio directa i indirecta que generen i com a part de la xarxa
d'establiments culturals de proximitat i del teixit social de serveis. Aquest comergos son essencials
en la divulgaci6 de la creacio literaria 1 assagistica, dinamitzen culturalment les ciutats i fomenten

els habits de lectura.

La defensa de les llibreries suposa el sosteniment de tot el sector editorial, un mén que
comenca amb la creacio del llibre i acaba amb la seva venda. El tancament de comergos té una
repercussio directa en el manteniment de la cadena del llibre 1 de les xarxes culturals 1 socials en les
que la llibreria és un eix fonamental, a més de tenir efectes en 1'ocupacio. Per altre banda, si el
tancament de una llibreria t€ una repercussio al seu entorn també el canvi d'emplagament €és un
problema: les llibreries son espais culturals que es deuen al seu context.

Al 2014, 1'Estat espanyol comptava a 3.650 llibreries censades® segons el Mapa de Librerias.
La Comunitat de Madrid, amb 625 llibreries (17,1% del conjunt), Andalusia amb 441 llibreries
(12,1% del conjunt) 1 Catalunya amb 430 llibreries (11,8% del conjunt) son les comunitats
autonomes que acullen al seu territori major nimero de llibreries. Barcelona i la seva provincia
compta amb 326 establiments de venda de llibres.

En la presentacio del Mapa de Librerias 2014, Pilar Gallego, presidenta de la Confederacion
Espafiola de Gremios y Asociaciones de Libreros (CEGAL), apuntava que el tancament de llibreries
es devia a la «falta de politiques adequades per a la lectura per part del Govern i [a la manca de]
compromis de la societat i la familia enfront del llibre 1 la lectura», aixi com l'abséncia en les
llibreries de millors campanyes promocionals. No obstant aixo, segons el Barometre del CIS la
lectura creix de forma sostinguda a un ritme anual aproximat del 1% a I'Estat espanyol. Al 2014
llegia un 65% de la poblacio, un 5% més que en 2009. Es venen menys llibres, pero la lectura no
s'ha vist perjudicada.

Elba Mansilla, de la llibreria de Sants La Ciutat Invisible, en una trobada a Espai
Contrabandos el mes d'abril del 2015, situava la qliestio del tancament dels comergos al mén
immobiliari: “Es parla molt de la venda del llibre i poc dels lloguers abusius. Els que ens fa fora son
els interessos especulatius”; 1 afegia el paper que en tot aixo juga “el model d’expenedoria de llibres
1 la degradacio brutal de I’ofici del llibreter”.

La crisi a I'ambit de les llibreries és multifactorial. Té a veure amb la crisi economica i la

3 Les segiients dades s'han extret del Mapa de Librerias de Espafia 2014, elaborat per la Confederacion Espafiola de
Gremios y Asociaciones de Libreros (CEGAL), amb la col-laboracié del Ministerio de Cultura. Aquestes dades no
inclouen els establiments dedicats al comerg al detall de 1libre antic i de segona ma.

L'any 1999, el CEGAL, amb la col-laboracié de la Direccion General del Libro, Archivos y Bibliotecas del
Ministerio de Cultura, posa en marxa la creacié del primer Mapa de Librerias de Espaifia, actualitzat 1'any 2004. Des
d'enca, en el marc de 1'Observatorio de la Libreria, es realitzen consultes per actualitzar-lo anualment. L'elaboracio
del cens de llibreries ve facilitada, des de 'any 2009, per la nova Clasificacion Nacional de Actividades Economicas
(CNAE-2009) que atorga a l'activitat un epigraf especific, el 4761. Epigraf dedicat al comerg al detall de llibres en
establiments especialitzats, del que queden exclosos els comercos al detall de 1libres antics o de segona ma.



crisi del sector del llibre (propiciada per la introduccié del format digital i la sobreproduccio), pero
també amb la nova llei d'arrendaments urbans, la LAU, que ha provocat que algunes llibreries que
es trobaven al centre de la ciutat, com Canuda i Tartessos, tanquessin, i altres, com Proleg o
Documenta, obligades per les dinamiques especulatives, canviessin d'emplacament. Un altre causa
¢s la degradaci6 de I'ofici per la imposicié del model d'expenedoria derivat de la sobreproduccio
editorial (es van arribar a editar més de 10.000 titols a I'any, titols que no es podien llegir, ni tal sol
consumir).

L'Ajuntament de Barcelona esta estudiant com portar a terme un programa de proteccié de
les llibreries; posant 1'émfasi en el locals a partir d'un parc de lloguers basat al model parisenc, que
utilitza recursos publics per garantir que puguin sobreviure pero també desenvolupar els seus
projectes a llarg termini. L'objectiu d'aquest programa €s combatre 1'asfixiant pressiéo immobiliaria, 1
garantir que els territoris no es depauperitzin per la reduccio de la seva oferta comercial a la
restauracio 1 la moda.

HABITS DE LECTURA

Segons I'Informe de la Comunicacio a Catalunya, corresponen al bienni 2013-2014, I’evolucid6 de la
practica de la lectura entre la poblaciéo major de 14 anys als diferents mitjans o suports és positiva.
Aixi, s’observa un fort increment en la lectura de webs, blogs 1 forums a internet entre els anys 2010
12013, periode durant el qual també han experimentat un cert creixement, encara que menys
accentuat, la lectura de diaris i de llibres (del 61,9 al 65,3%). La practica de la lectura de revistes
s’ha mantingut i ha decaigut lleugerament la lectura de comics.

2010 2011 2012 2013
Llibres 61,9 62,3 63,6 65,3
Revistes 49,2 46,8 45,5 49,3
Diaris 78,4 78,1 79,7 82,2
Comics 16,5 15,6 13,4 15,2
Webs, blogs, 38,3 43,5 46,8 50,3
forums
Total llegeix 90,6 90,8 91,9 93

Font: Gremi d’Editors de Catalunya i Associacio d’Editors en Llengua Catalana

Segons l'informe El sector del libro en Esparia 2013-2015, la lectura de llibres és una
activitat molt relacionada amb altres practiques culturals com visitar museus (87,1% dels lectors de
llibres), assistir a espectacles d'esceéniques (85,8%), assistir a concerts (81,8%) o anar al cinema
(80,1%). Es tracta a més d'un habit que evoluciona positivament en tots els grups d'edat, i que es fa
cada vegada en major mesura per plaer.



DADES SOBRE LLIBRERIES
Nimero de llibreries, comparativa anys 2014 i 2013*

La Confederacion Espanola de Gremios y Asociaciones de Libreros (CEGAL) calcula en un
informe recent que l'any 2014 van tancar 912 llibreries a I’Estat espanyol. A Barcelona les diverses
crisis han provocat la desaparicio d'un 28'8% d'aquests establiments entre 1'any 2013 1 2014. En
paral-lel, pero, han sorgit nous projectes que recuperen i dignifiquen l'ofici. Es tracta de comercgos
de grandaria petita i mitjana que cuiden i potencien les editorials modestes, i creen xarxa cultura i
social al territori on s'insereixen.

Tot 1 que continuen les dificultats com a conseqiiéncia de la davallada de les vendes, 1'any
2014 van obrir dues centes vint-i-sis noves llibreries a I'Estat espanyol, I'equivalent de quatre cada
setmana. Els nous negocis combinen l'especialitzacié en 1'oferta de llibres i I'ambici6 d'esdevenir
«centres culturals». Aspectes als que sumen formules de diversificacié de 'activitat encaminades a
la completar els ingressos (la possibilitat de prendre un café o utilitzar un espai de co-treball son un
exemple). La majoria son comercgos que compleixen les condicions per ser considerats com a
llibreries independents, 1 es troben per sota dels 90.000 euros anuals de facturaci6. En un article al
diari Ara, Miguel Flamarit (BCC Consultors, empresa que va realitzar el Mapa de Librerias, 2014)
assenyalava que aquesta és “una xarxa de micro-llibreries unica a Europa, de negocis de molta
proximitat”. En aquest sentit, Olga Federico, llibretera de La Impossible, opina que «es marxa cap a
establiments més petits on un, dos o tres llibreters ho fan tot. Aquests tenen una vocaci6 d'agents
culturals que desenvolupen mitjancant la programacio». Per la seva banda, Jorge Carrion, situava a
l'article «En defensa de las librerias», publicat a E/ Pais, la resisténcia davant les plataformes de
venda en linia tipus Amazon, no en les cadenes de llibreries o els hipermercats sin6 en les llibreries
independents. Ancorades a un barri s6n centres emocionals i culturals capagos de fer front a aquesta

competencia.

Llibreries 2014 Llibreries 2013 Variacié %
Barcelona 326 458 -28.8
Catalunya 430 601 -28.,5
Total estatal 3650 4.336 -15,8

Ratio de llibreries per cada 100.000 habitants

A nivell europeu hi ha 5,5 Ilibreries per cada 100.000 habitants. A 1'Estat espanyol, on la mitjana es

situa en 7,8 llibreries, les densitats més baixes es donen a Andalusia, amb 5,2 llibreries per cada
100.000 habitants, 1 a Castella-la Manxa 1 Catalunya, ambdues amb 5,7 llibreries per cada 100.000
habitants. Paradoxalment, dos de les comunitats que més llibreries acullen al seu territori, Andalusia

(441) i Catalunya (430), obtenen densitats baixes que les situen per sota de la mitja.

4 Xifres extretes del Mapa de Librerias, 2014




Llibreries % de llibreries Habitants Llibreries per cada
sobre el total a 100.000 habitants
I'Estat
Barcelona 326 8,9 5523784 5,9
A Corufia 180 4,9 1.132.735 15,9
Total estatal 3650 100 46.771.341 7,8

Distribucio percentual de les llibreries segons tipologia

Les llibreries especialitzada i les llibreries generals amb especialitzaci6 son aquelles on més del
30% de les vendes es concentren entre 1 1 3 materies. Les llibreries generals de fons tenen més de
3.000 titols 1 les generals de proximitat menys de 3.000.

Especialitzada | General amb General de fons | General de General
especialitzacio proximitat
Barcelona | 14,1 6,6 11,6 5,1 8.9
Madrid 21 15 12 22,5 17,1
A Coruna |3,5 3,5 3,7 8,6 4.9
Venda de llibres®

L'univers de les llibreries independents es compon, majoritariament, de petites llibreries. La
maxima concentracié es dona entre les que venen llibres per un valor no superior a 90.000 € anuals
(28,6%). Les llibreries continuen sent el principal canal de venda de llibres, amb el 33,5% de la
xifra de facturacio a nivell estatal. Llibreries i cadenes de llibreries® concentren en conjunt el 50,1%
de les vendes, amb una facturaci6 de 1.101,2 milions d'euros I'any 2014. Les llibreries van facturar
735,8 milions d'euros, un 4,8% menys que en l'exercici anterior. Mentre que a les cadenes de
llibreries aquesta xifra fou de 365,4 milions d'euros, un 5,7% més que en 2013.

Les vendes de llibreries i cadenes de llibreries va softrir una forta caiguda entre els anys 2011
12013. Les vendes a llibreries van disminuir un 33,1%, a un temps que vendes a les cadenes de
llibreries van reduir en un 35,7%. La crisi economica dels darrers anys, per tant, ha incidit fortament
en la compra de llibres per aquests canals. L'evolucio és diferent, pero, segons la grandaria del
negoci. Aixi, la major retraccid es va registrar en les llibreries més petites, mentre les llibreries de
major grandaria van mostrar els increments més significatius. Aquestes ultimes, encara que formen
un grup reduit en la seva composicio, tenen un important pes en 'aportacio a les vendes totals.

Pel que fa a Catalunya, la venda total de llibres, independentment del canal, ’any 2013

5 Les dades s'han extret de 1'Informe de Comunicacio a Catalunya 2013-2014 1 El Sector del libro en Espaiia 201 3-
2014.

6 En el grup de cadenes de llibreries es contemplen El Corte Inglés, Fnac, Casa del Libro i similars.




s’estima en 456,0 milions d’euros, una quantitat menor a la de 2011, que fou de 585,0 milions
d’euros, 1 que representa el 20,9% del mercat espanyol (una proporci6é molt similar a la d’anys
anteriors). Aixo suposa una despesa per habitant a Catalunya en llibres de 60,4 euros I'any 2013
(77,6 euros el 2011). La xifra és clarament superior a la de conjunt del mercat espanyol (46,3 euros
el 2013).

La facturacio del llibre digital a Espanya va créixer en 2014 un 37,3%, aconseguint els 110
milions d'euros i representant el 5% del total de les vendes (el 3,7% en 2013). Per la seva banda, la
facturacio del llibre en paper va disminuir un 1,2%, amb un total de 1.958,6 milions d'euros,
representant el 89,2% del total facturat (el 90,9% en 2013). El principal canal per a la distribucio i
venda de llibres digitals son les plataformes especifiques de distribucié digital, que acaparen el
72,9% de les vendes. Es tracta fonamentalment de plataformes creades per la propia editorial o bé
plataformes comercials generiques (categoria en la qual estan integrades Amazon, Casa del Libro,
Google, App Store 1 altres plataformes). Les vendes a través de llibreries son residuals, només
representen 1'1,4% del total.

LA CADENA DEL LLIBRE, ELS DESCOMPTES

La Llei del Llibre és molt restrictiva, fixa el preu del mateix i limita la seva promoci6 a un 5 % de
descompte, previst a ’article 9 de la Llei 10/2007, de 22 de juny, de la lectura, del llibre i de les
biblioteques, exceptuant Sant Jordi que és un 10%. Aixo vol dir que qualsevol llibre es ven al
mateix preu al Corte Inglés, a la FNAC o a una llibreria de barri. Hi ha molt pocs productes que
tinguin un régim de preus regulats com el llibre (potser la premsa i els medicaments).

El marges interiors pero no estan blindats, son mobils, el que dona lloc a situacions
desiguals. Els percentatges habituals son d'un 30% per la llibreria, un 30% per la distribuidora, un
30% per l'editorial i el 10% restant per I'autor/autora’. El poder de compra, pero, determina la
capacitat de negociacid, de manera que les llibreries pacten els marges interiors segons la seva
grandaria. Els marges de les petites, doncs, acostumen a ser inferiors als de les grans llibreries o
cadenes. A aquest fet se sumen altres aspectes que tenen una repercussio negativa en els comergos
més modestos, com son la manca de respecte de la cadena del llibre, els descomptes il-legals o els
problemes de distribucio.

Una de les queixes recurrents al grup de treball es relaciona amb l'article onze de la Llei
10/2007 que recull les excepcions al preu fixe del llibre: «quan el consumidor final siguin
Biblioteques, Arxius, Museus, Centres Escolars, Universitats o Institucions o Centres la fi
fundacional dels quals sigui cientific o de recerca, un descompte de fins al 15 per cent del preu fix».
Les petites llibreries independents dificilment poden fer front a aquest percentatge, el seu marge
intern és inferior al de grans llibreries, cadenes o hipermercats.

Des de que un autor o autora comenca a escriure un llibre 1 fins que arriba al lector o lectora,

7 Cal assenyalar que en el cas dels llibres digitals la distribuidora desapareix i el paper de les llibreries, en aquest
moments, és residual, pel que els marges es reparteixen entre 1'autor 25% i I'editor/venedor 75%.



passa per diversos agents que intervenen al seu proces creatiu, publicitari, de produccio i de
distribuci6 (agent, editor/a, distribuidora i llibreter/a)®. D'aixo se'n diu la cadena del llibre. El grup
de treball va demanar a I'Ajuntament que respecti la cadena del llibre a les seves compres, i proposa
una campanya de difusio encaminada a explicar que és el preu fixe i perqué s'ha de mantenir®.

BOTIGA EN LiINIA I LLIBRE DIGITAL

Els habits de compra de la gent han canviat, un nombre cada vegada més elevat compra llibres en
paper per internet. Moltes llibreries no disposen d'aquest servei en linia i ni tan sols d'un portal en la
xarxa. Un dels aspectes a desenvolupar a mig-llarg termini per part d'aquests comercos €s la
incorporacid d'una botiga en linia, que faciliti la venda de llibres en paper. Millora que facilitaria la
rendibilitat d'aquest comergos cultural.

Les llibreries haurien igualment de fer un pas en direccio a la venda de llibres digitals, un
mercat copat pels editors del que estan practicament absents. El paradigma analogic té un
percentatge aclaparant del mercat a Europa Occidental, pero la cadena de valor del llibre digital es
més eficag'”. Per altra banda, tal i com mostren projectes editorials com Traficantes de suefios i
Virus el fet de que la gent tingui accés al llibre digital —en aquest casos descarregable gratuitament
— no limita la venda de llibres en paper. Contrariament al que es pugui pensar, aquesta practica
empeny molts consumidors a adquirir el format analogic, en paraules de Miguel Martin, editor de
Virus. La praxis de 'editorial, distribuidora i llibreria Traficantes de Suefios €s un altre exemple.
TdS publica amb llicencies Creative Commons, que permeten la lliure copia i descarrega dels
textos. Pero «lliure» no és «gratisy, alliberar i produir un llibre té molts costos, pel que demanen als
lectors 1 lectores que si volem que segueixin alliberant llibres es facin soci/a i col-laborin amb ells.

El principal canal per a la distribuci6 i venda de llibres digitals, com s'ha comentat, son les
plataformes especifiques de distribuci6 digital. E1 Gremi de Llibreries de Catalunya va posar en
marxa un portal de llibres electronics i continguts digitals, per recolzar i facilitar la venda dels nous
formats bibliografics a totes les llibreries interessades i als lectors, Liberdrac. Recentment Liberdrac
ha passat a integrar-se dintre de la plataforma Libelista, un servei logistic per adquirir llibres digitals

8 Al llibre digital desapareix el distribuidor, i en cas de que l'editor sigui també el llibreter aquest altim.

9 Una preocupacio d'algunes llibreries és com afecten els casos que no queden sotmesos al régim del preu fixe, el
Ilibre de text i el material didactic d'Educacio Primaria i Secundaria, a la cadena del llibre. E1 Gremi de Llibreters de
Catalunya i la representaci6 a Catalunya de 1’ Associacié Nacional d’Editors de Llibres d’Ensenyanga adregaren
recentment un comunicat a les Ampes de Catalunya, sobre aquest tema. L'objectiu era obrir al debat les
repercussions pedagogiques, legals i economiques d'unes practiques que afecten als mestres, les families, els autors i
la cadena comercial. Amb el canvi normatiu, indiquen, han aparegut males practiques comercials, que consisteixen
en fer descomptes no permesos a llibres i materials subjectes al preu fix, i regals de tota mena d’articles a professors
ia centres. Com a contrapartida els llibres de text s'han encarit un 40% en 8 anys, s'ha perdut la capacitat de tria
educativa a canvi de suposats avantatges economics i s'ha empobrit la diversitat educativa. La guerra dels
descomptes i regals en el cas dels llibres de text s'ha traduit en la venda directa a les escoles i a les Ampes per part
del editors, excloent progressivament a la llibreria de proximitat com a canal de comerg i al mestre com a
prescriptor. El creixement de la compra directa a les editorials ha influit en la desaparicio de les llibreries més
dependents d'aquesta activitat.

10 Les despeses de distribucid del llibre en paper son molt elevades. Gairebé el 44% dels moviments de llibres no
genera beneficis ni a editors ni a llibreters. A aix0 se sumen les despeses suplementaries de magatzematge i
processament dels llibres retornats, incloent el cost de tornar a posar en circulaci6 una part i de reciclar el paper per
una altra.



1 analogics, que compta amb una gesti6 unificada dels estocs de les llibreries (aixi el client pot
localitzar el llibre que necessita i anar-lo a buscar directament o fer que 1'hi portin a la llibreria més
propera), enviament dels llibres i la possibilitat de fer autoedicions. Aquest entorn digital és una
eina que permet l'actualitzacid i I'opcid de compra dels continguts digitals en les llibreries de
proximitat. Libelista és una experiéncia col-laborativa a 1'Estat, impulsada pel Gremi per a
posicionar-se en el negoci digital del llibre. De moment només hi ha vuit punts de venta a
Barcelona, pero és un primer pas del transit cap a les llibreries digitals.

Els nous suports de lectura soén un dels eixos de treball de les biblioteques municipals. Les
biblioteques de Barcelona ofereixen un cataleg de llibres electronics des de 1'estiu de 2015. Els
1.500 llibres aportats pel Ministerio de Cultura, Educacion y Deporte son un fons basic accessible a
tots els lectors de I'Estat espanyol, perod cada comunitat autonoma gestiona la seva propia pagina, a
la qual afegeix els titols als que podran accedir els usuaris de les seves biblioteques. Per poblacio, a
Catalunya li corresponen titols en castella adquirits pel ministeri per valor de 134.000 euros. El
Departament de Cultura i els serveis de biblioteques de la Diputacio i I'Ajuntament de Barcelona
van comprar llicéncies de llibres en catala per un import de 340.000 euros. La plataforma Libranda,
que gestiona aquest sistema anomenat eBiblio, esta integrada majoritariament per grans grups.
Petites 1 mitjanes editorials 1 llibreries no reuneixen els requisits per presentar-se als concursos de
compra de llicéncies de llibres electronics.

ASSOCIACIONISME

El grau d'associacionisme a I'Estat espanyol és superior quan major és la grandaria de les llibreries,
de manera que entre les molt petites només un 24,3% ho estan davant del 96,9 % de les grans.
Aquest percentatge és del 70,2% en el cas de les mitjanes-petites, el 53,9% de les petites-grans i el
41,2% de les petites-mitjanes. A Barcelona I'entitat que les aglutina és E1 Gremi de Llibreters de
Catalunya, on es troben comercos amb volums de facturacio, vinculacio territorial i concepcions de
la cultura molt diferents. A paisos com Franc¢a aquesta diversitat es revela en l'existéncia d'una
associacio de llibreries independents, que alhora és una comissié dins del sindicat nacional del
llibre. A altres territoris de I'Estat existeixen estructures associatives entre llibreries municipals, com
ara La Asociacion de Librerias de Zaragoza o La Asociacion de libreros de Alicante. A Barcelona,

pero, no hi ha tampoc una entitat que reuneixi al conjunt de comercos de la ciutat. El districte de
Gracia, amb 30 llibreries, compta amb I'iinica experiéncia d'aquestes caracteristiques: Llibreters de
Gracia, probablement afavorida per l'especialitzacid tematica 1 la grandaria petita i mitjana d'uns
negocis que es troben situats a un territori amb un dens teixit social. Durant les trobades els i les
participants van manifestar la necessitat de constituir una coordinadora de llibreries independents de
Barcelona. Aquest organ facilitaria, igualment, 1'elaboracié de campanyes de visibilitzacio
conjuntes.


http://www.libreriasdezaragoza.com/la-asociacion
http://www.llibretersdegracia.com/
http://www.llibretersdegracia.com/
http://www.alicantelibros.com/

3. MESURES DE SUPORT A LES LLIBRERIES

Una de les prioritats politiques en relacié al moén del llibre és el manteniment 1 desenvolupament de
les llibreries independents; comercos d'una gran fragilitat economica que formen part del sistema
cultural de la ciutat que 1'Ajuntament de Barcelona vol ajudar a mantenir.

Les mesures proposades emergeixen al grup de treball de llibreries independents de
Barcelona. L'estructura en quatre blocs (coneixement, visibilitat, reconeixement i suport) segueix
els criteris establerts al _Pla de suport al comer¢ cultural de proximitat. El Pla de suport vetlla pel

suport, la proteccio i el reconeixement del comerg cultural com les sales de musica en viu, les
galeries d'art o les llibreries. Per comerg cultural de proximitat s'entenen tots aquells «establiments,
entitats, iniciatives i projectes dedicats principalment a la produccid 1 comercialitzacié de
determinats béns culturals essencials, pertanyents a quatre sectors creatius (les arts, els mitjans, les
creacions funcionals i el patrimoni) i que contribueixen al desenvolupament cultural, social,
economic 1 ambiental dels territoris on es localitzen, en base al compliment de criteris de
proximitat». L'objectiu és protegir el municipi dels processos de homogeneitzacio cultural i de la
concentracio de l'activitat comercial en grans grups, impulsant vint mesures a integrar al Pla de
Comerg¢ de Barcelona.

Al Pla de suport es considera Comerg¢ cultural de proximitat (CCP) qualsevol establiment,
projecte o iniciativa que respongui a la definicié de petita, mitjana o microempresa (PIME). Segons
els criteris establerts pel Consorci de Comerg, Artesania i Moda de Catalunya (que segueix la
recomanaci6 2003/361 de la Comissié Europea) els llindars economics de les empreses que
constitueixen aquesta categoria serien els segiients:

*  Microempreses: amb menys de 10 persones i amb una facturaci6 anual o balang de
situacié de 2 milions o menys.

* Petites empreses: amb menys de 50 persones i amb una facturacio anual o balang de
situacié de 10 milions o menys.

* Mitjanes empreses: amb menys de 250 persones i amb una facturacio anual inferior o
igual a 50 milions, o amb un balang de situaci6 inferior a 43 milions.

El tipus d'empreses que es tenen en compte pels calculs a la recomanacié de la comissio son
les empreses autonomes, les empreses associades 1 les empreses vinculades. Malgrat ser PIME els
establiments pertanyents a marques amb franquicia 1 a empreses 1 industries amb caracter
multinacional queden exclosos del Pla de suport al comerg cultural de proximitat. Seguin les
recomanacions tampoc es pot invocar la condicio de PIME si el 25% o més del capital o drets de
vot d'una empresa estan controlats directa o indirectament, de forma conjunta o individual, per un o
més organisme publics.

Atenent-nos a aquesta definicio la majoria de les llibreries a Barcelona serien
microempreses. Al Sistema de Indicadores Economicos y de Gestion de las Librerias aquest negocis
s'agrupen en set grans segments partint de la venda anual de llibres. En la part superior estarien les


http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2003:124:0036:0041:es:PDF
http://governobert.bcn.cat/sites/default/files/docs/Pladesuportproximitat.pdf

denominades llibreries molt grans: amb una facturacio per sobre de 1.500.000 €.

Distribucié de les llibreries (%) segons vendes per provincies. Percentatges verticals

"Més de |600.001- |300.001-150.001- [90.001- |30.001- 30.000 € |General
1.500.00 |1.500.000 |600.000 |300.000 €|150.000 €]90.000 € |i menys
0€ € €
Barcelona | 20,7 19,2 11,4 12 9,3 8,2 8,0 8,9
Madrid 27,6 19,2 18 17,8 14,1 18,2 18 17,1
Total 100 100 100 100 100 100 100 100
estatal
CONEIXEMENT

1. Elaboraci6 d'un mapa de llibreries del territori municipal. Cartografia impresa i en linia.
El mapa pot contemplar a més de la zonificacio dels establiments aspectes relatius al seu perfil
(generalistes, especialitzades, etc).

L'elaboracio d'un cens de llibreries ha de resoldre la dificultat de determinar o definir els comergos
que poden ser considerats com a llibreria. La diversitat de fonts i informacions a l'entorn del sector,
fan necessari l'establiment de criteris i d'un marc fiable. Amb independéncia de la forma juridica
(societats mercantils, cooperatives, associacions...), un dels elements per considerar que un
establiment és una llibreria és 1'alta al nimero 4761 del CNAE: comerg al detall de llibres en
establiments especialitzats. Aquest criteri, pero, deixaria fora experiéncies com la de 1'Associacio
Cultural el Raval-El Lokal, que obri un espai de venda i distribuci6 de materials alternatius i cultura
llibertaria 1'any1987.

El mapa de llibreries, aixi com altres eines digitals 1 impreses encaminades a visibilitzar-les
(agendes d'activitats o rutes), podria posar aquests comergos en relacié amb altres equipaments i
serveis de la ciutat (biblioteques, centres de documentacio6 o escoles d'escriptura), constituint una
cartografia de recursos on el llibre és 1'element primordial.

A continuacié es mostren els exemples del Mapa de les llibreries de Gracia elaborat per
'Associacio de Llibreters de Gracia i el de Mapa de Librerias de Madrid. El primer esta acotat a un

districte 1 el segon ¢és d'una ciutat sencera. A Gracia €s promocionen llibreries amb un tnic punt de
venda i, fonamentalment, especialitzades. A Madrid s'inclouen les llibreries de grans magatzems o
espais cultural i les cadenes. El mapa de llibreries de Barcelona s'hauria d'elaborar partint de criteris
de proximitat que no estan presents a les cadenes de llibreries o grans magatzems.

11 A nivell estatal només hi havia 29 llibreries al 2014 per sobre d'aquesta facturacio.


http://www.contextodeeditores.com/wordpress/wp-content/uploads/2014/12/MapaLibrMadrid.pdf

Fullet6 imprés amb el mapa de llibreries de Gracia

o e
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teva, per tal que remenis prestatges durant hores, o facis petar la xerrada sobre aguest é\? =]
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Portal web i mapa en linia de les llibreries de Gracia: http://www.llibretersdegracia.com/
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Mapa de llibreries de Madrid

El portal de 1'Ajuntament de Barcelona disposa d'un buscador de llibreries per districtes molt
extens pero que no esta actualitzada. Alla es relacionen llibreries de primera ma, llibreries-



papereries, llibreries de vell, llibreries a equipaments culturals i a grans magatzems:

http://lameva.barcelona.cat/sarria-santgervasi/ca/home/llibreries . Igualment, es poden cercar el

conjunt de llibreries de la ciutat: http://guia.barcelona.cat/ca/llistat?

tipuscerca=generica&cerca=llibreries. A continuacid es mostra una relacid de llibreries a Barcelona

per districte, inclou establiments de grans magatzems, punts de venda a equipaments culturals i

papereries amb un elevat percentatge de llibres, queden excloses les llibreries de vell. En el cas de

Gracia s'han respectat els comergos associats a Llibreters de Gracia, i1 s'han inclos els que estan al

districte i no formen part.

Eixample
+ Bernat

Al peu de la lletra

Abacus- Ausias Marc

Abacus — Balmes 1 Corsega

Abba

Alibri

Altair

Antinous Libreria-café gai-1ésbica
Atelier. Libros juridicos

Audenis

Balmat

BCN Books

Cafeteria Llibreria El Café d'Alicia
Carpeta Petta

Claris

Come in. Llibreria anglesa
Cooperativa Universitaria Sant Jordi
Cosmic

Dismar Llibres

Documenta

Deposito Hidrografico S.L.
Ediciones Arrahona

Espaxs

El Corte Inglés — Placa Catalunya
El Corte Inglés — Francesc Macia
Entenza Comics

Fnac. El triangle

Fnac. Arenas

Freaks

Freixanet Llibres

Fundacié Antoni Tapies. Llibreria-botiga
Gadial

Gigamesh

La Caixa d'Eines

La Casa del Libro (Passeig de Gracia)
La Casa del Libro (Rambla Catalunya)
La Casa de la Paraula

La Central de Mallorca

La Impossible

La Ploma

Ciutat Vella

Abracadabra.

Alibri- Escola d’Idiomes — Drassanes
Antinous

Arkham Comics

Atelier. Libros juridicos
Bestiari. Botiga Llibreria del Museu d’Historia
de Catalunya

Call Barcelona, Wine & Books
Casa Beethoven

Continuara comics

El Corte Inglés — Portal de 1’ Angel
El Lokal

Espai Contrabandos

Espai Mallorca

La Casa del Libro Arabe

La Central del Museu d’Historia de la Ciutat
La Central del Raval

La Garba

La Rosa de Foc

Laie CCCB

Laie MACBA

Laie Museu Picasso

Llibreria Balmes

Libreria Complices

Llibreria del Born CC
Llibreria Medios

Llibreria Milla

Libreria Nautica

Llibreria Pompeia

Llibreria Quera

Llibreria Sala Ciutat

Llibreria Sant Jordi

Libreria Complices

Fatbottom Books
Fnac-Triangle

Loring Art

Multiplos

Newton

On the Road

Proleg. Llibreria de Dones


http://guia.barcelona.cat/ca/llistat?tipuscerca=generica&cerca=llibreries
http://guia.barcelona.cat/ca/llistat?tipuscerca=generica&cerca=llibreries
http://lameva.barcelona.cat/sarria-santgervasi/ca/home/llibreries

Laie — Pau Claris

Laie La Pedrera
Libreria Catalan
Llibreria Claret

Libreria Herrero
Llibreria Abadia
Llibreria Al-lots
Llibreria Calders
Llibreria de la Diputacié
Llibreria Epsilon
Libreria Fabre

Llibreria Hispano-Americana
Llibreria Horitzons
Llibreria Jaimes
Llibreria Mizar
Llibreria Punt i apart
Llibreria Sintesis
Magicus

Marcial Pons

Norma Comics

Oci!

Ona Llibres

Oryx. La botiga de I’amant de la natura
Paulines

Promarex. Llibreria de la Imatge
Promopress

Studio Comics
Syndrome Imaginaria
Torradas

Universal

Vértice

Sarria-Sant Gervasi
A peu de pagina
Abacus — Blanquerna
BCN Books

Casa Usher

Centro Europeo
Demos Llibreria

La libreria gastronomica
Laie Cosmocaixa
Libro Motor
Llibreria Don Bosco
Llibreria Garbi
Llibreria Garbi. IESE

Llibreria Garbi. Universitat Internacional de

Catalunya (UIC)

Llibreria Odessa

Llibreria Quimico-Técnica
Libreria Pleyade

Nemo. Llibres per a nens

Veusambveu

Gracia

Aldarull

Alfa y Omega

Antifaz Cémic

Atzavara

Black Mask

Casa Anita

Cap i Cua

Cinemascope

Cor obscur

Chronos

El Cuc

Guia. Llibreria de viatges
Haiku. Jap6 a Barcelona

L’aeroteca. Llibreria Aeronautica Miquel Creus

La Caixa d'Eines

La casa dels contes
La canibal

la Memoria

La Sirga

Laie Parc Giiell

Le Nuvole

Libreria La Juridica
Libreria Oniria
Llibreria Ona
Llibreria Vda. Roquer
Los Angeles

Luz de Lula

Maite Libros
Novecento Libreria
Taifa Llibres

Te quiero. Te i llibres
The Tintin Shop. Barcelona

Sant Marti

Abacus — Universitat Pompeu Fabra
Alcampo Diagonal Mar
Carrefour Glories

Comics Aventura

Fnac. Diagonal Mar

La Petita

Llibreria Etcétera

Libreria Desnivel a Climbat
Mr. Brown Store

Nollegiu

Pebre Negre

Selecciones magicas

Sants-Montjuic



Sant Andreu Abacus- Mercat d’Hostafrancs

Abacus — Gran de Sant Andreu Barra/Llibre
Carrefour — La Maquinista Fundacié Joan Miré
Casa del Libro — La Maquinista Institut Cartografic de Catalunya
Dit 1 fet. Llibreria La Ciutat Invisible
El circ de les lletres Laie-Caixaforum
El Corte Inglés — Av. Meridiana Laie — Museu Nacional d’Art de Catalunya
Fnac — La Maquinista Libreria Mandragora
Llibreria Canales Llibreria Campus
Llibreria Flash Comics Llibreria Karma
Mon Mitic Tot Comic
P-Books
Horta-Guinardé
Les Corts Alibri. Escola d’idiomes — Vall d’Hebron
Abacus. L’Illa Bolibloc
Chunichi Comics Llibreria Pau Bosch
El Corte Inglés — Diagonal Rocaguinarda. Cooperativa cultural
Fnac. L’illa Sagitari Llibres
Llibreria I’Economista Smaug Comix
Llibreria Pedralbes Centre Sopa de Lletres
Llibreria Rey Center
Nou Barris

Abacus. Fabra i Puig

El Corte Inglés — Can Dragd
En su tinta

Jojos Llibres

L’encenall

Llibreria La Font de Mimir
Santos Ochoa

2. Elaboracio d'una agenda en linia que reculli les activitats desenvolupades a les llibreries,
i el calendari de fires, festivals i altres esdeveniments vinculats al mon del llibre on participen
aquests comercos.

A les sessions es van detallar possibles caracteristiques en relacié amb una agenda d'activitats en
linia que recollis la programacié de les llibreries: la possibilitat de que fos una aplicacié mobil
descarregable amb alertes 1 que la gent es pugés subscriure i rebre el butlleti per correu electronic.
S'assenyala el perill de que quedés buida si comportava una feina addicional, pel que es valora que
es busquin solucions per migrar automaticament la informacio. Un altre criteri a introduir seria la
classificacio i recerca de les activitats per tipologies (clubs de lectura, conferéncies, cursos,
presentacions, tallers, etc.), principi utilitzat pel Gremi de Llibreters de Catalunya a_l'agenda en linia
dels comergos agremiats.

L'agenda podria incloure una relacid de les fires 1 festivals vinculats al mon del llibre que
tenen lloc a Barcelona. Des dels esdeveniments organitzats per 1'Institut de Cultura fins a festivals 1
fires de caracter independent i sense relacions amb la gran industria, passant per aquells que


http://www.gremidellibreters.cat/index.php/agenda/week.listevents/2016/02/21/-

compten amb el suport economic de I'lCEC. Aquesta informaci6 podria formar part d'una web més

complexa dedica a la literatura i el mon del llibre.

Festivals

BCNegra
Moén Llibre

Barcelona Poesia

Barcelona Novel-la Historica

Kosmépolis
Hipnotik Festival

FLIC: Festival de literatura i arts infantil i

juvenil
Primera Persona
Munt de Mots

La setmana del llibre prohibit
Festival de Polipoesia de Barcelona

Festival Alcools

Fun Fan Fest

Fires

Sant Jordi'?

Sal¢ Internacional del comic de Catalunya
Sal6 del manga de Barcelona
Setmana del Llibre en Catala

Liber

Arts Libris

Fira del Llibre de Musica i la Partitura
Gutter Fest

GRAF, comic d'autor i edicio independent

Literal: Fira d'idees i llibres radicals

FLIA. Fira del llibre independent autoeditat
Mostra del Llibre Anarquista de Barcelona
Read or die

Cultures i Resisténcies

La Fira del Llibre d'Ocasié Antic i Modern
Eurocon

Algunes fires i festivals vinculats al llibre a Barcelona
3. Eixos d'especial interés en relacio amb les llibreries, i ulterior desenvolupament de la xarxa.

El Pla de suport al comer¢ cultural de proximitat considera la territorialitat com un dels elements
clau per les seves actuacions. En aquest sentit, i en relacidé amb les llibreries cal tenir present que la
concentracio d'establiments al districte de Gracia, on llibreters/llibreteres s'han reivindicat com a la
mayjor llibreria de Barcelona. Ciutat Vella també disposa d'una gran quantitat de comercos dedicats a
la venda de llibres, malgrat que la pressio immobilidria ha propiciat el tancament d'alguns
establiments emblematiques en els darrers anys o el seu desplagament a altres districtes,
fonamentalment I'Eixample, territori amb el major nombre de llibreries. Continuant amb Ciutat
Vella al carrer Banys Nous 1 voltants hi han diversos comer¢os dedicats a llibre antic (Llibreria
Rodés, Llibreria Angel Batlle i Llibreria Monimoon), que formen part d'un eix col-leccionisme. Pel
que fa al comerg de primera ma, les llibreries a Ciutat Vella es troben disperses pel districte, amb
una petita concentracio pels voltants del MACBA, del CCBB i les facultats, on a més dels
establiments del propis equipaments s'ubiquen Multiplos, La Rosa de Foc, Arkham Comics, La
Central del Raval o la Llibreria Medios.

Pel que fa a I'Eixample, la zona al voltant d'Arc de Triomf compta amb una quinzena de
comercos, entre els que es troben llibreries, vinculats al comic, la ciéncia ficcid i els jocs

12 En relacié amb Sant Jordi es promou la descentralitzacid de les activitats que tradicionalment s'havien desenvolupat
a la Rambla. Ara es dona protagonisme a altres grans eixos, com Passeig de Gracia, la Rambla Catalunya i el
Passeig Sant Joan, que es vol consolidar com a via destinada a la literatura infantil i juvenil.


http://www.eurocon2016.org/es/
http://www.gremillibrevell.cat/public.php?idioma=ca&apd=86&email
https://willyuribe.wordpress.com/2015/10/01/cultures-i-resistencia/
http://thefolioclub.com/read-or-die/
http://www.llibreanarquista.net/
http://fliabcn.tumblr.com/
http://literalbcn.cat/
http://grafcomic.com/
http://gutterfest.tumblr.com/
http://www.esmuc.cat/Viu-l-Esmuc/Actualitat/Noticies/7a-Fira-del-Llibre-de-Musica-i-la-Partitura
http://artslibris.cat/ca/
http://ferialiber.com/
http://www.lasetmana.cat/
http://manga-xxi.ficomic.com/informacio.cfm
http://ficomic.com/inicio.cfm
https://funfanfest.wordpress.com/
http://www.laseca.cat/ca/obra/146/festival-alcools-poesia-en-escena-2016/
http://www.lapapa.org/
http://elborncentrecultural.barcelona.cat/noticia/setmana-del-llibre-prohibit/
http://www.muntdemots.org/2015/
http://www.cccb.org/es/actividades/ficha/primera-persona-2015/219762
http://flicfestival.com/es/
http://flicfestival.com/es/
http://www.hipnotikfestival.com/
http://www.hipnotikfestival.com/
http://kosmopolis.cccb.org/es/
http://novel.lahistorica.bcn.cat/es
http://lameva.barcelona.cat/setmanapoesia/es
http://lameva.barcelona.cat/monllibre/
http://lameva.barcelona.cat/bcnegra/ca/inici

d'estratégia (Norma Comics, Gigamesh i1 Freaks). Aquest emplagament ha estat batejat per part dels
propietaris de Gigamesh com a «Triangle friqui». Al mateix districte es pot establir, pels voltants de
l'estaci6 de FGC Provenga, un altre nucli conformat per les llibreries La Casa de la Paraula, La
Impossible, Llibreria Anglesa Come In, Freixanet Llibres, La Central de Mallorca i Marcial Pons;
una mica més allunyada queda Documenta. Un altre petit sector s'ubica entre I'Eixample i Gracia
Nova, al denominat Camp d'en Grassot, anant des de Passeig Sant Joan fins al carrer Sicilia, amb
les llibreries de primera ma La Ploma, Chronos i La canibal i les llibreries de segona ma Re-read 1
Libreria Sanchez.

Districtes com Sant Andreu, Nou Barris, Horta-Guinardd, Les Corts, Sant Marti o Sants-
Montjuic disposen de pocs establiments de proximitat dedicats a la comercialitzaci6 del llibre, pel
que s'hauria d'ajudar a desenvolupar aquesta xarxa que, per altra banda, contribuiria a la
diversificacié del comer¢ de proximitat i del teixit productiu d'aquests territoris. En alguns d'ells, no
obstant aix0, es poden detectar discrets eixos en relacié amb les llibreries. Al barri de Poblenou
Nollegiu, La Petita i La Retrobada es troben a un pam de terreny; el mateix passa a Sants amb La
Ciutat Invisible 1 Barra Llibre o a Sarria-Sant Gervasi amb Casa Usher, BCN Books, Re-reads
(antigament Baibars) i les llibreries técniques Libro motor i Tecnipress.

Algunes de les fires que es desenvolupen a la ciutat en relaciéo amb el mén del llibre tenen
lloc a Fabra i Coats (Literal, Graf o Fun Fan Fest). Malgrat tot, aquest territori disposa de escasses
llibreries de proximitat. Al Pla de suport es preveu posar en marxa un programa pilot que relacioni
establiments de CCP i equipaments culturals de la ciutat, un bon emplagcament per portar a terme
aquesta mesura seria la citada fabrica de la creacid. S'ha de tenir present, a més, que dels onze punts
de venda de llibres que hi ha al districte de Sant Andreu, quatre dels punts de venda estan a La
Maquinista, 1 un forma part d'una cadena Abacus.

Un aspecte a destacar és que les llibreries no acostumen a formar part del eixos comercials
dels seus territoris, aixi, malgrat el nimero d'establiments d'aquestes caracteristiques a Ciutat Vella,
només Loring Art forma part d'Eix del Raval.

Per nimero de llibreries de primera ma i altres punts de venda de llibre, com grans
magatzems i cadenes, la concentracio per districtes €s la segilient: Eixample (70), Ciutat Vella (40),
Gracia (32), Sarria-Sant Gervasi (17) Sant Marti (12), Sants-Montjuic (11), Sant Andreu (11), Nou
Barris (7), Horta-Guinardo (7), Les Corts (7)

VISIBILITAT

4. Creacio i desenvolupament d’itineraris i de rutes tematiques associades a les llibreries.
Les llibreries ocupen un lloc a I’hora crucial i fragil; si per un costat, son el principal canal de
venda, per altre, les canviants condicions industrials i els nous habits de consum han debilitat la

seva visibilitat. A les llibreries s'ofereix una part de la diversitat editorial, funcionant com a espai de
difusio6 de la produccio literaria i assagistica i com a biblioteca en moviment.



Una férmula per donar visibilitat a les llibreries entre barcelonins i barcelonines i visitants
seria la impressi6 d'una guia, amb itineraris i rutes tematiques, recorreguts que podrien incloure's al
portal citat amb anterioritat. La guia podria tenir com a protagonista exclusivament aquests espais
culturals 1 comercials o bé altres comergos culturals de proximitat (galeries 1 sales de musica) i
espais singulars del mon de la literatura. Al valor d'aquesta multiplicitat es podria afegir el dels
especialistes que participessin en la seva redaccio (Jorge Carrion, Enrique Vila-Matas, etc.). Amb
certa distancia pel que fa als objectius i els continguts, la Semaest edita a Paris un guia articulada
per districtes del comergos culturals gestionats o adquirits per ella:
http://www.cql.fr/picture/events/31.pdf

5. Foment de la presencia i participacio de les llibreries als festivals de literatura organitzats
per I'CUB: Moén Llibre, BCNegra, Setmana de Poesia, Barcelona Novel-la Historica

Els festivals 1 fires literaries son un element essencial en el foment de la lectura i1 en la creacio de
teixit cultural de proximitat. La lectura es socialitza en aquests actes que tenen capacitat potencial
per crear llagos entre comunitats lectores. Aquests esdeveniments, siguin puntuals o periodics, a
l'aire lliure o en equipaments culturals (CCCB, Xarxa de Centres Civics, etc...), es consideren,
igualment, plataformes de comerg cultural de proximitat al Pla de suport.

L'Institut de cultura de Barcelona organitza actualment quatre festivals: BCNegra, Méon
Llibre, Barcelona Poesia i Barcelona Novel-la Historica. Es tracta d'esdeveniments de promocio i
difusio del llibre i d'animacid a la lectura on han de participar i cooperar els diferents agents:
I'ICUB, els centres d'ensenyament i la comunitat educativa, les biblioteques municipals, les
llibreries, les editorials, els tallers d'escriptura, etc.

Des de l'any 2015, les llibreries participen a Mon Llibre a través d'una fira especifica, la
Mon Llibreria, muntada en paral-lel al festival orientat al public infantil a la plaga del MACBA. La
resta de festivals no han creat encara espais per a comercos culturals al seu si. Per fomentar la
preséncia de llibreries a aquests esdeveniments s'hauria de tenir present les seves caracteristiques.
El fet, per exemple, de que Mon Llibre estigui localitzat afavoreix el format de fira per llibreries
simultani. Similars circumstancies ¢és donen a Barcelona Novel-la Historica, que es desenvolupa a
Born Centre Cultural. La deslocalitzacio de BCNegra o Barcelona Poesia permeten, per la seva
banda, portar el festival a les llibreries 1 fer-les particips de la programaci6, de manera que tot el
territori de la ciutat pugui beneficiar-se d'uns actes que es desenvolupen més enlla de les grans
infraestructures 1 promouen un teixit cultural descentralitzat 1 periféric. No es suficient pero que
aquests comergos desenvolupin activitats propies vinculades amb I'esdeveniment. S'hauria de
recongeixer a la programacio oficial les portades a terme als seus establiments, activitats que
promouen l'emergencia de figures d'enunciacidé més enlla de 'expert.

S'ha de garantir que les convocatories de participacio de les llibreries als festivals, 1 el
material de difusi6 i promocio6 dels esdeveniments arribi a tots el comergos. Es recomana que



festivals i fires no coincideixen temporalment amb les campanyes de Nadal o Sant Jordi'®, com ara
passa amb Mon Llibre, donat que dificulten la participacio de les llibreries.

6. Promocio de fires als diferents districtes que donin visibilitat al llibre a 1'espai public

Mé¢s enlla dels esdeveniments literaris que organitza 'lCUB a Barcelona es donen festivals i fires
que compten amb l'ajut del Pla de suport de fires del llibre a Catalunya del Institut Catala
d'Empreses Culturals de la Generalitat (Sal6 Internacional del comic, Salé del manga de Barcelona,
Setmana del Llibre en Catala, Arts Libris , Fira del Llibre de Musica i la Partitura i La Fira del
Llibre d'Ocasi6 Antic i Modern de Barcelona). Fora d’aquests grans esdeveniments hi han festivals 1
fires de caracter independent, vinculats a projectes aliens a la gran industria i compromesos
politicament i socialment (Gutter Fest, Graf, FLIA, Mostra del Llibre Anarquista, etc.). Entre les
diferents iniciatives privades es troba una fira, organitzada per diferents llibreries del districte de
Ciutat Vella des d'octubre de 2015, que té per objectiu recuperar I'espai public a través de la cultura
1 donar visibilitat al llibre. Cultures i Resisteéncies, que té lloc el primer diumenge del mes, pretén
«transformar ’entorn a través d’espais socioculturals i exportar-los al carrer». La fira va
acompanyada d'una programacio basada en xerrades-debats i1 concerts. Seria bo replicar aquesta
experiéncia a altres part de la ciutat amb la col-laboraci6 dels Ajuntaments de districte.

7. Donar a conéixer les llibreries de proximitat i fomentar la lectura entre les noves
generacions a través del programa El comerc i les escoles

La Direcci6 de comerg i consum va posar en marxa un programa de suport al comer¢ en materia
cultural. Aquest programa, denominat £/ comerg i les escoles, té com a objectiu «afavorir el

coneixement de 1’entorn cultural, social i historic de Barcelona entre I’alumnat, mitjangant el
comerg de barri, i alhora educar per a un consum critic i responsable». Les activitats i recursos
s'adrecen als centres d’educacio infantil, primaria i secundaria de la ciutat de Barcelona. En relacio
amb les llibreries, a l'objectiu de visibilitzar-les 1 donar-les a coneixer entre les noves generacions,
s'afegeix el foment de la lectura. Tot i trobar-se a la seva desena edicid i ser un comer¢ amb
presencia testimonial a molts districtes, el programa només compta amb una llibreria propiament
dita.

El comerg i les escoles esta orientat a 1'alumnat 1 el professorat, pero podria ampliar-se per
incloure en el cas de les llibreries a les families de I’alumnat i el personal no docent, és a dir, la

13 La valoracid de l'intrusisme a les fires és un lloc comu entre les llibreries convocades que avaluen negativament el
fet de que qualsevol entitat obtingui un permis per muntar una parada i vendre llibres a Sant Jordi. E1 Gremi de
Llibreters de Catalunya reclama bones practiques en relacio a aquest punt: «Demanem que se’ns respecti i encara
més, es reforci, la nostra preséncia en carrer i places, i que les administracions, partits politics, entitats civils, escoles
i tot tipus d’organitzacions, no entorpeixin I’exposicio i venda de llibres i roses que correspon als seus professionals,
ocupant els millors llocs publics, i encara més, fent de botigues de llibres i roses, sense la professionalitat i I’atencio
futura que requereix tota venda, com obliguen les normes i reglamentacions comercials. Per més ironia ens els
trobem al costat de les nostres parades, fent-nos competéncia directa i deslleial, lliurant-se dels impostos que tot
comerg¢ suporta. Si cerquen mantenir el cost dels seus ideals o serveis, €s logic que ho facin rascant les seves
butxaques i tresoreries, no les nostres». http://www.gremidellibreters.cat/index.php/noticies/noticies-del-gremi/690-
llibreries-de-proximitat-posicionament-del-gremi-de-1libreters-de-catalunya


http://comerciescoles.bcn.cat/el-comerc-i-les-escoles/
https://willyuribe.wordpress.com/2015/10/01/cultures-i-resistencia/

comunitat educativa d’un centre educatiu en tant que agents educadors 1 particips d’un mateix
projecte pedagogic.

8. Campanyes de promocio'
Les campanyes de promocid haurien d'anar destinades a promoure els beneficis individuals 1

col-lectius que es desprenen de 1’adquisicid de I’habit de llegir. La lectura genera cohesio social i
dota als individus d'autonomia. Fomentant-la es promouen sens dubte les llibreries.

7 Durant les trobades es va reclamar una
/4 -

LIBROS

a la huerta. «A recoger fruta, mis cuates.» Pero esta
vez Tito sabia lo suficiente para lanzarse a leer solo.
~ Si le habfan fascinado las estampas de la primera

revista que cayé en sus manos, ahora las letras lo

.| ALACALLE Cuando Tito oyd la frase esperﬂ'da: «.Puedes Ciutat més poética 1 es Suggeri l'ﬁs dels Canals
: \ % pasar a segundo», su maestro de primaria lo
X Y/ abandond. «Hasta casa me ofrecieron en la publiCitariS de 1' A_] untament per difondre
o \Yg cabecera del municipio.» De nuevo sin maestro,
\ don Trinidad retom¢ las riendas y envi6 a sus hijos literatura a partir de fragments de llibres 1

¥ TE ESPERAN
#/|EN TU LIBRERIA

poemes. Aquesta campanya de visibilitzacio

| desafiaban; él las dominaria y empez6 a unir las del llibre a l'espal publlC, que suposaria una
| ~ silabas en voz alta. atarlas a las ramas de los drboles, ., . ,

extenderlas sobre la hierba, escucharlas en la cdscara COl . labOI‘aCIO amb el sector perat del mon
de las pifianonas. extraer su sentido, acostado sobre . . . .

L atierra de cara al cielo. editorial, podria, igualment, desenvolupar-se

| . i Cualquiera se habria conmovido ante los esfuerzos
de este nino solitario. no asi don Trinidad que lo hostilizo. a empla(;aments Singulars com ara parc 1
1 «No me vaya a salir un indtil.» Al consentirlo, sus ’

hermanas lo empujaban por un camino desconocido y no jardins 0 places’ per(‘) també al metro l els

se diga la babosa de Barbara, con sus ojos dilatados por
la admiracion. ;Qué escuincla tan manosa, la Barbara! :
«Si es tan chingon, ;jpor qué ninguno trata de seguir autObUSOS de Bar Celona (eSp ais que un gran
ey, su ejemplo?» Nicho ya tiene oficio de hombre:
e \f'ﬁ “<, merca puercos y gallinas, lleva su escopeta al
hombro y en la noche se larga a la cantina
mientras Tito lee a la luz del quinqué (...)

numero de persones destinen a la lectura).

__

Exemples d'aixo son Bibliotren, que converti
deu vagons de Ferrocarrils de la Generalitat

Elena Poniatowska (1932)
Premio Cervantes 2013
Ll tren pasa primero

en una biblioteca virtual o la campanya de

ILUSTRACION: MARGA LLISO DEL HOYO

i

foment al transport public que es desenvolupa
a Madrid denominada Libros a la Calle. En
relacid amb aquest tipus de campanyes durant

. www.librosalacalle.com

les reunions es va posar émfasi en no
promocionar novetats.

Les campanyes podrien assolir igualment el format d'accions, i involucrar a tots els agents
del moén del llibre (escriptors, correctors, maquetadors, etc). Exemple d'aixo €s una accid portada a
terme a Sant Jordi que va consistir en col-locar un Ilit a La Rambla amb la frase “Tothom s'ha anat
al 1lit amb un traductor”.

Actualment, els Centres de Recursos Pedagogics d'algunes zones, en col-laboracié amb les
biblioteques municipals i les llibreries de proximitat, imprimeixen i reparteixen gratuitament a les
escoles unes guies que fomenten la lectura 1, indirectament, promocionen el regal del llibre.
Difondre i promoure 1'elaboracié de guies de lectura a tots els districtes pel Nadal, Sant Jordi i

14 A nivell estatal el CEGAL impulsa des de fa cinc anys el Dia de las Librerias, que es tradueix en un descompte del
5% al llibres i I'obertura del comercos fins les 22:00h. Al grup de treball aquesta campanya de promocid i qualsevol
altra que fomenti el descomptes es valora negativament.


http://www.diadelaslibrerias.es/

l'estiu seria una altre manera de promocionar indirectament les llibreries.

A més de campanyes de foment de la lectura, que indirectament repercuteixen en les
llibreries, també es podrien posar en marxa accions des de la Direccié de comerg¢ i consum.
Destinades a la difusio de la xarxa de llibreries independents, formarien part de la promocié del
consum de proximitat que ja es porta a terme als districtes amb 1'objectiu de prevenir la
desertificacio i1 processos de degradaci6 urbana, i a defensar el valor social del comerg local.
Aquesta promocio es podria realitzar en col-laboracié amb editors/res i1 autors/res. A Reikiavik, es
porta endavant una iniciativa consistent en un cicle de recomanacions de llibres per part d'escriptors
que fan de llibreters excepcionalment. La campanya de promocid, encaminada a potenciar el
consum, t¢ lloc poques setmanes abans del Nadal.

A Paris s'organitza una jornada de promocio de llibreries independents, format que podria
emular-se de Barcelona. L'esdeveniment podria anar acompanyat d'activitats: des de presentacions
de llibres fins debats, passant per llibreries on els clients esdevenen prescriptors per un dia
recomanant llibres als seus veins 1 veines.
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El mapa de llibreries, 1'agenda d'activitats, el calendari de fires i festivals, les rutes de

llibreries 1 les diverses campanyes de promocio podrien integrar-se en un portal digital més ample,

que vinculés els equipaments, centres de formacio i activitats a la ciutat relacionades amb la

literatura.



RECONEIXEMENT

9. La marca “Comerc¢ de Qualitat”

La marca de Comerc de Qualitat, encaminada al reconeixement de Comerg Cultural de Proximitat,

posaria en valor i sostindria el compromis i el treball qualitatiu de les llibreries independents .

Mitjancant aquest distintiu es destacaria el paper d'un determinat establiment en la promoci6 de la

literatura 1 l'assaig, 1 el desenvolupament d'activitats de foment de la lectura a la ciutat. La marca

podria conferir-la I'Institut de Cultura de Barcelona, el Consorci de Biblioteques de Barcelona i una

altra entitat (Escola de Llibreria, Gremi de Llibreters de Catalunya, etc.). Aquesta distinci6 es podria

portar en davant a través d'una convocatoria de participacio lliure.

Possibles criteris per a I'obtencio de la marca “Comer¢ de Qualitat” per part de les llibreries:

Ser una llibreria independent.

L'activitat principal ha de ser la venda de llibres. A confirmar a través de la ratio entre llibres
1 superficie de venda (ni el numero de llibres €s un bon indicador, ni la superficie de venda,
pero si la preséncia del llibre en relacié amb la superficie de venda).

Llibertat per seleccionar el fons.

L'empresa no ha d'estar unida a una altra empresa per un contracte de franquicia.
Comercialitzar I'estoc en un espai public de lliure accés.

Fons biblio-diverso'®, que doni valor a la produccio territorial i els llibres de baixa rotacio,
¢s a dir, de fons, per sobre dels llibre d'alta rotacio.

Grau d'especialitzacio (implica un major risc comercial).

Una programacio estable.

Valorar el paper de la llibreria com a promotor cultural: quantitat d'activitats, tipologia de les
mateixes (presentacions de llibres, grups de lectura, cursos, idiomes, etc.), col-laboracions
amb altres llibreries, entitats, col-lectius, universitats, biblioteques, etc., 1 impacte social de
les activitats.

Oferir activitats culturals amb regularitat tot I'any.

Vinculacié amb l'entorn.

Gestio democratica i transparent.

Politica de millora continua.

Espais 1/0 serveis multifuncionals.

Ubicacio (descentralitzacid)

Amb independéncia de la forma juridica (societats mercantils, cooperatives, associacions,

15 El Ministeri de Cultura frances distingeix des de 2009 amb el segell de Librairie Indépendante de Référence (LIR) a
aquells espais que acompleixen uns requisits técnics i d'oferta bibliografica. Tot i tractar-se d'una mesura ministerial
son els municipis els que atorguen el segell. El segell eximeix a les llibreries de pagar I’impost territorial CET
(Contribution Economique Territoriale), entre altres avantatges, com I’accés a altres tipus d’ajudes o descomptes
especials de les distribuidores. A diferéncia del LIR el segell de Librerias de Calidad, desenvolupat per la Direccion
General de Politica e Industrias Culturales y del Libro i la Federacion de Camaras del Libro de Espaiia l'any 2015,
no és tradueix en cap mesura d'ajuda economica. Els requisits no s'ajusten a les realitats actuals, donat que deixen
fora a moltes de llibreries i permeten que es colin les grans superficies.

16 L'oferta de titols ha de estar en relaciéo amb la grandaria i la facturacio6 de la llibreria.



fundacions), la classificaci6 juridica i administrativa (CNAE o TAE) de l'activitat ha de ser la
venda de llibres (epigraf 4761 del CNAE-2009). Encara que es poden valorar altres
situacions administratives si l'activitat principal és la venda de llibres.

— Aconseguir almenys el 50% del seu volum de negocis amb la venda de 1libres nous al detall.
Aquesta xifra pot ser comprovada mitjancant la declaracié d'IVA devengat.

— Eines per ser competitiu: comptar amb e-mail, pagina web, treballar amb xarxes
d'informacié6 del llibre com DILVE, SINLI, etc., comptar amb llibreria digital i preséncia en
les xarxes socials.

Avantatges de 1'obtencié de la marca “Comer¢ de Qualitat”:

— Posar en valor davant de la clientela i les institucions la qualitat del servei i la diversitat del
fons.

— Puntuar en les diverses linies de suport 1 facilitar 'accés a la futura linia vinculada amb el
lloguer.

— Puntuar en I'homologacié com a proveidor de les Biblioteques municipals.

— Bonificacions en I'Impost sobre construccions, instal-lacions i obres. Exempcions o rebaixes
a I'ITmpost de bens immobles i la taxa de residus comercials'’.

— Esser objecte de campanyes de difusi6 de I'Ajuntament que poden incloure la produccié d'un
marxandatge distintiu en relacié amb aquests establiments.

Mode d'us:

El segell s'atribuiria per un periode de tres anys, moment a partir del que es revisaria. Estaria
vinculat a un establiment i no una empresa, és a dir, una llibreria amb més d'un punt de venda hauria
de sol-licitar-ho per a totes les seves seus. L'atribuci6 es faria sobre la informacié relativa als dotze
mesos anteriors al tancament de 1'exercici fiscal.

SUPORT

10. Manteniment de la linia de suport per a millores infraestructurals i de rehabilitacié de
llibreries, i augment de la dotacio.

Aquesta subvencio, que es va posar en marxa l'any 2013, s’insereix en el Pla de suport al comer¢
cultural de proximitat, 1 esta destinada a la rehabilitacio i I'equipament técnic d'espais privats de
creacio cultural de ptblica concurréncia, entre els que es troben les llibreries. La dotacié de la linia
que agrupa a llibreries 1 sales d'arts ha estat de 100.000 € des de la seva creacio, dels que un 80%
aproximadament es destinen a llibreries. En aquesta modalitat es prioritzen les despeses

17 A data d'entrega d'aquest relat I'Ajuntament ha aprovat un Pla Espacial de proteccio de la qualitat urbana a la ciutat
de Barcelona, que inclou un paquet de mesures per fomentar la continuitat de 211 comergos amb valor patrimonial.
Els establiments beneficiaris compten amb ajudes i bonificacions en 1'lmpost sobre construccions, instal-lacions i
obres (ICIO), entre 35 i el 50%, i subvencions al Impost de bens immobles (IBI) fins al 95%. L'Ajuntament oferira,
també, serveis d'orientacid i assessorament empresarial per facilitar la transmissio de comergos emblematics en cas
de jubilacié.



relacionades amb la dotaci6 de tecnologies digitals per a la venda i promocié del llibre, i en cas que
el pressupost no s'esgoti, les inversions en la realitzacio d'obres o 1’adquisicio de productes
mobiliari o instal-lacions directament relacionats amb la venda, aixi com a obres per a I’adaptacio a
normes de seguretat, accessibilitat o supressio de barreres arquitectoniques. Malgrat que s'afavoreix
la dotaci6 de tecnologies digitals, les intervencions en les reunions es centraren en la vessant de
l'ajut encaminada a la rehabilitacio del local (i puntualment 1'adquisici6 de fons). No es recomana
pero suprimir les inversions en tecnologia, afavoreixen el transit cap a les llibreries digitals,
facilitant la reconversi6 industrial del sector i recolzant, a mig 1 llarg termini, la viabilitat del
negocis'®,

No hi ha cap requisit a aquesta linia que la limiti a un perfil de llibreries (com podria ser la
valoracié d'un volum de facturacié determinat), de manera que es reforcen i potencien les
singularitats de tots els comercos. El nombre de beneficiaris ha estat des de la seva creaci6 d'entre
setze 1 divuit establiments, amb un import total lleugerament inferior als 80.000 €. Només a una de
les llibreries se li ha denegat 1'ajut, motivada per la manca de documentaci6. Vint-i-vuit empreses
han rebut aquesta subvencio, pel que es probable que no tots els comergos estiguin al corrent de la
seva existéncia'®, seria recomanable, doncs, ampliar la seva difusio.

11. Manteniment de la nova linia d'ajuts a projectes de divulgacio de la creacio literaria a les
llibreries.

Aquesta subvencid s'emmarca en la Convocatoria general de subvencions per a projectes, activitats
i serveis de districte i de ciutat per a l'any 2016. La linia s'adapta al proces de transformacio de les
llibreries en centres culturals de gran dinamisme a nivell de programaci6. Destinada a la dotacié de
recursos per a continguts, la subvencio és una bona oportunitat tant pel desenvolupament d'activitats
extraordinaries, com per dur a terme la programaci6 habitual de les llibreries. L'ajut es pot destinar
a sufragar un ampli ventall de despeses, des de la comunicaci6 del programa fins als honoraris i
desplacaments d'autors/es 1 talleristes, els sous de treballadors/res o les despeses proporcionals de la
llibreria.

La linia esta vinculada a cultura de manera que el pressupost assignat és per ciutat.
L'assignacio per districte permetria reequilibrar les descompensacions que existeixen entre unes
zones de la ciutat i altres en I'ambit llibreter.

18 En relacié a aquest punt s'assenyala que DILVE, una eina d'intercanvi de informaci6 per a tot I'ecosistema del 1libre
tant a 1'Estat espanyol com a Llatinoameérica, era gratuita fins fa poc i ara és de pagament. La FGEE, tenallada per la
crisi i el desplomi de les subvencions es va mostrar incapag de seguir sufragant-la. L'accés a aquesta i altres
plataformes per part de llibreters, editors i distribuidors modests faria que es beneficiés tot el sector, aportant molta
comprensio de I'ecosistema del llibre. La informacio del llibre i les seves eines creen riquesa i oportunitats.

19 Ha rebut la subvencid: 2014: A Peu de pagina, Abacus 1, Abacus 2, Abacus, Altair, Antinous, Atzavara, Bestiari del
Born, Caixa d'Eines, Calders, Documenta, Jaimes, La Impossible, La Ploma, Loring Art, Pleyade, Universal. 2015:
Abacus Illa Diagonal, Al-lots, Altair, Antinous, Atelier, Barra Llibre, Casa Anita, Casa Usher, Central del Raval,
Chronos, Documenta, Fabre, Llibreria Garbi, Hispano Americana, Jaimes, Nollegiu, Sant Jordi, Universal



12. Crear una linia per a biblioteques escolars

Una de les eines fonamentals de promocio de la lectura és la biblioteca escolar. La funcié de la
biblioteca escolar d’acord amb el Manifest UNESCO/IFLA és «proporcionar als escolars
informacio6 i idees que son fonamentals per tal de reeixir en la societat contemporania, basada en la
informacio i el coneixement, i dotar els estudiants de les eines que els permetran aprendre al llarg de
tota la seva vida i desenvolupar la seva imaginacid, fent possible aixi que esdevinguin ciutadans
responsables.» Un nen o nena que ha fet us de la biblioteca escolar, utilitzara en un futur altres
biblioteques i desenvolupara una propia; formant-se com a persona critica, que elabora el seu propi
coneixement a través de la cerca en diferents fonts d'informacio.

L'objectiu d'aquesta linia seria enfortir les aliances entres les escoles i el mon del llibre,
encaminades a potenciar les biblioteques escolars con un espai de recursos a l'abast no només de
l'alumnat, sind també¢ del professorat 1 la comunitat educativa. La subvencid podria sol-licitar-la el
centre d'ensenyament en solitari o bé en col-laboracié amb una entitat o llibreria. Els projectes no
tindrien com a objectiu exclusivament I'ampliacié 1 renovaci6 del fons a través de la compra de
llibres, sin6 també el desenvolupament d'activitats de foment de la lectura a través de la
dinamitzacio de clubs de lectura, la visita d'autors 1 autores, etc.

L'Ajuntament de Barcelona és titular d'una xarxa de centres educatius municipals. L'Institut
Municipal d'Educaci6 és el responsable de la gestié dels jardins d'infancia municipal i les escoles
municipals de musica i Conservatori. Des de I'l de gener de 2009, les 13 escoles de primaria; 9
instituts; 4 centres d'educaci6 especial; 2 centres d'ensenyaments artistics i els 2 centres d'educacid
permanent d'adults, estan integrats i es gestionen des del Consorci d'Educaci6 de Barcelona. El
Consorci d'Educacid de Barcelona es defineix com un ens public de caracter associatiu, integrat per
la Generalitat de Catalunya i I'Ajuntament de Barcelona per a la gestié conjunta de les funcions, les
activitats i els serveis en matéria educativa. L'Ajuntament no té, doncs, competencies plenes per
fixar criteris en relaci6 a les compres per biblioteques escolars, pero si pot crear una linia de
subvencions que estigui orientada per criteris de proximitat i respecte de la cadena del llibre, que
repercuteixi en les llibreries independents de la ciutat. Es recomana fixar a les bases que el
descompte maxim no pot superar el 10%, donat que les llibreries dificilment poden afrontar sense
risc percentatges superiors.

Aquesta linia pot ser un element de dinamitzaci6 de la Xarxa de biblioteques escolars
posada en marxa per I'lMEB i les Biblioteques Escolars Obertes al Barri. L'Institut Municipal
d'Educacio6 va impulsar la xarxa de biblioteques escolars durant el curs 2001-2002 a les Escoles i
Instituts de 1'Ajuntament de Barcelona. A partir de 2009 1 aprofitant la inclusié d'aquests al Consorci
d'Educacio es va acordar anar implementant progressivament el model municipal a la resta d'escoles
publiques de la ciutat. Actualment la xarxa esta composta per 77 centres: 3 escoles Bressol, 53
escoles, 19 Instituts 1 2 Instituts-Escola. El servei municipal de Biblioteques Escolars Obertes al
Barri, t¢ com a objectiu principal oferir a I'alumnat de la ciutat la possibilitat d'estudiar o fer els
deures en espais suficientment preparats 1 adequats. Aquesta iniciativa municipal s'adreca
principalment a alumnat entre 8 i 16 anys dels centres educatius on se situen aquestes biblioteques,
perd també és oberta als de la resta de la ciutat que vulguin disposar d'un espai per estudiar i fer els



deures. Totes i cadascuna de les Biblioteques Escolars Obertes al Barri?® es troben a centres
educatius que disposen, també, del servei municipal de Pati Escolar Obert al Barri, i obren les seves
portes sempre en horari extraescolar i coincidint amb el servei de pati obert que té el centre
educatiu.

13. Crea una linia de suport al lloguer

L'objectiu d'aquesta futura linia és combatre I'asfixiant pressié immobiliaria, 1 garantir que la ciutat
no s'empobreixi per la reducci6 de 1'oferta cultural, aixi com ajudar a desenvolupar una xarxa de
comercos culturals als districtes on €s escassa o practicament nul-la. El referent és el programa
pioner de protecci6 desenvolupat al Barri Llati de Paris, Vital'Quartier 2, actualment en proces

d'adaptacio a la realitat administrativa 1 cultural de Barcelona. A Paris I'Ajuntament va posar en
marxa previament Vital'Quartier 1, un pla d'intervencio6 en barris periférics en que el teixit
comercial estava degradat i no acomplia amb les necessitats dels habitants. Vital'Quartier 2 es
desenvolupa mitjangant exempcions fiscals, ajudes al lloguer i un fons nacional de recolzament a
les llibreries per afrontar la crisi. La Semaest, societat mixta especialitzada en la revitalitzacio
urbana, pot comprar 'edifici on es troba el comerg afectat o bé oferir un contracte de lloguer
protegit i, fins i tot, imposar una clausula d'afectacié perque, en cas de venda de I'edifici a tercers, es
respecti la permanéncia de 'establiment. Pel que fa a les llibreries, han de demostrar que son
rendibles. El programa fomenta, igualment que els nous comergos d'aquestes caracteristiques
s'instal-lin a prop d'editorials i s'especialitzin, facilitant el dialeg entre ambdues.

S'ha de tenir en compte que els comergos culturals, i particularment les llibreries, han d'estar
inserits en un teixit comercial i de serveis divers. Només un entorn comercial i productiu ric pot
garantir la seva pervivéncia. Per evitar la uniformitzacio i la desertitzacié comercial, que soscaven
la cohesi6 social, i retornar el dinamisme i la convivencia als territoris s'han d'ajudar a preservar i
desenvolupar els comercos culturals, pero també I'«artesanat» (dissenyadors, programadors, lutiers,
etc.) 1 els comergos de proximitat en la seva totalitat. Qualsevol intervencio reposara en un estudi de
camp preliminar i un estudi de les dades socioeconomiques especifiques del barri. Les analisis
permetran donar compte de l'estat del teixit comercial, determinar la comercialitat d'un sector o un
local, i detectar les necessitats dels residents. Les intervencid hauran de contemplar, igualment, la
interaccio amb el Pla d'usos dels districtes.

La linia de suport a través del lloguer de locals de propietat municipal (sigui perque formen
part de la cartera de I'Ajuntament, sigui perque els adquireix per protegir determinats comergos), ha
d'anar acompanyada de seguiment i assessoria en relacio al negoci, des de la seva instal-laci6 1 al
llarg de la seva vida (auditories 1 préstecs bancaris, acompanyament a la transformacio digital,
comunicaci6 als residents del barri, etc.). Una mostra d'acompanyament técnic reclamat per les
llibreries participants al grup de treball es dona en relacié amb els plecs per subministrar fons a les
biblioteques gestionades pel Consorci de Biblioteques de Barcelona. La contractacié d'aquest servei

20 El servei municipal de Biblioteques Escolars Obertes al Barri es troba a: Institut Menéndez y Pelayo (Sarria-Sant
Gervasi), Escola Coves d'en Cimany i Escola Jovellanos (Horta - Guinardd); Institut Barcelona Congrés i Escola
Calder6én de la Barca (Nou Barris); Escola Pompeu Fabra i Escola Bar6 de Viver (Sant Andreu) i Institut Barri Besos
(Sant Marti).


http://www.semaest.fr/nos-realisations/vital-quartier/
http://www.semaest.fr/nos-realisations/vital-quartier/

contempla la possible adjudicaci6 a una uni6 temporal d'empresaris (UTE) constituida per tal
efecte. Una UTE permetria a llibreries independents, soles o en col-laboracié amb editorials i
distribuidores de caracteristiques similars, concursar, pero la manca d'assessoria i l'alta exigéncia de
les condicions dificulten el fet*'.

Els locals haurien d'estar rehabilitats d'acord a les normatives per llogar-los als comerciants
de proximitat amb un projecte que respon a les necessitats del barri, 1 als objectius de diversitat i
qualitat establerts pels ajuntaments de districte 1 de la ciutat.

14. Suprimir els descomptes en matéria d'adquisicio de llibres vinculats al Carnet de
Biblioteques.

Tenir el carnet de les biblioteques del Consorci de Biblioteques de Barcelona comporta el dret als
descomptes i a les bonificacions que s’estableixen en el marc dels convenis subscrits amb entitats
de la ciutat. El carnet dona accés als serveis de les biblioteques (préstec, activitats, accés a Internet,
etc.) i a descomptes vinculats a 1'oci i la cultura: musica, museus i exposicions, cinema i llibreries.
En el cas de les llibreries, s'estableix en el percentatge maxim que marca la llei, el 5%. Els llibreters
i les llibreteres participants al grup de treball demanaren la seva eliminacio.

21 Entre els criteris de valoracio es puntua el descompte ofert que, seguint la llei del preu fixe, no pot superar el 15
punts percentuals. S'han d'assumir els costos dels antifurs, les despeses de lliurement i transport, la catalogacio dels
llibres i el seu etiquetat i disposar d'una botiga propia amb 75.000 titols. I[gualment, es puntua que l'empresa ofereixi
el llibre folrar. La proximitat territorial, no obstant aixd, no se valora.



